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2021 年，我国粮油、食品类商品零售类值累计值16759 . 1 亿元， 较上年增加1475 . 7 亿元， 同比增
长9 . 66 % ；截止2021 年12 月， 我国食品行业规模以上企业数量达到36000 多家， 累计增长50 . 6 % ；

中国食品产业链上游为各种原材料，主要包括谷物、肉类、水产品、果蔬、坚果、食品添加剂
等；中游为不同种类食品，包括速冻食品、即食食品、罐头食品、方便菜肴、干的或粉状食品；下游
通过零售店、电商平台、便利店、商场超市等渠道到达终端消费者；

新消费成为食品行业持续增长的重要的引擎，包括直播在内新消费带来食品行业迭代、进化的
历史机遇，产品、品牌、渠道开始了“重做一遍”的新征程； 
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销售渠道与营销是食品品牌成长的两大核心要素。早期，食品饮料消费的主力还集中在线下，
商超、便利店、专卖店为食品饮料的主要销售渠道； 近几年，快速崛起的电商平台使得居民食品饮料
消费大幅向线上转移； 

2022 年上半年，食品饮料相关直播场次快速增长，到7 月达到高峰； 下半年， 围绕国庆、 “ 双11” 
节日营销活动一定程度上抢占了直播资源，从而使得直播场次出现下滑， 但到年底，随着企业营销预
算和主播资源的释放，食品饮料相关直播场次迅速恢复到峰值水平；

在国货品牌发展过程中，抖音、快手、淘宝等直播电商正发挥着“孵化器”和“加速器”的作用， 
助力新锐国货品牌、老字号不断提升市场竞争力。
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用户多元需求在食品领域明显表现，根据巨量算数数据显示，健康、美味、尝鲜、方便、满足
社交及情感需求都能够成为他们选择产品的重要关注因素； 

随着消费市场的不断扩大、消费群体的代际更迭、技术和品牌创新带来新的消费场景，各类高
品质、高颜值、个性化、高性价比的国货品牌纷纷进入消费者选择。

新一代消费者对于国货产品的喜爱也是“务实、理性”的。价格便宜已经不再是中国消费者购买
国产商品最重要的驱动因素，国产商品质量可靠的印象已经深深根植于中国消费者的心目当中。
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平 台 前 三 类 目
女 性 核 心 用 户
男性单价用户
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0 1 | 品牌自播销售

• 平台矩阵—— 抖音直播、快手直播、淘宝直播、京东直播
• 账号矩阵—— 三大集团品牌授权直播矩阵
• 直播模式—— 组建品牌自播运营团队，结合产品线品牌自播

0 2 | 邀约直播销售

• 平台矩阵—— 抖音直播、快手直播、淘宝直播、京东直播
• 主播矩阵—— 内容种草、头部声量、腰部收割、达人分销
• 直播模式—— 遴选食品类目内容 / 带货类头、中腰、达人主播分销

0 3 | 数字选品分销

• 平台矩阵—— 抖、快、淘、京、拼、腾、苏、红
• 主播矩阵—— 联合65 家国内直播基地数字选品
• 直播模式—— 65+ 直播基地建立三大厂商 “数字选品中台 ”分销

0 4 | 社团团购直播

• 平台矩阵—— 团队已构建3000 + 团长、2 W+ 社区店覆盖
• 主播矩阵—— 3000 + 团长本地生活直播、店长/ 导购自播矩阵分销
• 分销模式—— 三大厂商全品类供货价现金采购模式

直播电商

全链赋能
运 营 模 式
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基地中游运营承载孵化引进

798基地中游全域电商中台支撑

品牌

工厂

渠道

基地中游服务承载孵化引进

基地下游采购

直播供应链选品中台

直播供应链选品场馆

直播供应链批零社销

直播供应链社团驿站

基地功能生态

空间直播生态
直播服务生态
双创孵化生态
人货场服生态
融媒传播生态
造物造节生态

……

基地上游

网红、达人资源 MCN机构
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三大厂商直播电商自播生态

数字店铺团队自播 厂商联动数字自播 节庆主题自播矩阵 社区团长自播矩阵

核心直播平台矩阵
核心直播账号矩阵

总裁驻店数字直播
厂商联动数字直播

造物造节数字直播
城店厂人数字直播

社区驿站直播
社区节庆直播
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人工智能直播间(服务200+品牌方解决24小时直播问题)

24

主播区域
（每帧画面都由 AI

生成，高互动性）

店铺名称

产品视频

AI问题回复
（持续自学习）

用户提问区域

优惠信息
产品图片
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电 商 战 略 规 划

产 品 运 营 规 划

新 品 打 造 服 务

流 量 运 营 服 务

商 品 运 营 服 务

客 户 体 验 服 务

视 觉 创 新 服 务

数 据 运 维 服 务

渠 道 运 维 服 务

全 域 营 销 服 务

数 字 营 销 服 务

用 户 运 营 服 务

HDEP MEDIA LIVE

直播矩阵
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品类数字化战略

品牌数字化战略

增长战略

平台共创

业务发展规划

新品趋势洞察

创新概念测试

新品上市规划

竞品环境分析

产品主题化包装

产品助销品

赠品设计

消费者交互心智定位

电商

互联网多媒体化物料

类目环境分析

品牌资产梳理

店铺定位

店铺体验动线设计

信息交互系统设计

多媒体化店铺建设

电商战略规划 新品洞察规划 产品竞争打造 店铺竞争打造

直 播 电 商 运 营 生 态

HDEP MEDIA LIVE

地宝战略 地宝策划 地宝品牌 地宝媒体
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直 播 电 商 运 营 生 态

全域人群运营 全域内容营销 链路营销运营 明星单品运营

人群运营能力模型

忠诚度评估模型

全域会员体系

营销效果评估体系

全域内容营销

品牌直播体系

产品决策点梳理

媒体矩阵设计

全链路多媒体化物料

多媒体化店铺

产品体验

工业设计赋能

短视频服务

HDEP MEDIA LIVE

地宝运营 地宝分析 地宝矩阵 地宝经济
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直 播 电 商 运 营 生 态

全渠道品牌生意规划

B2B 生意拆解

B2C 生意拆解

流量统筹

费用统筹

人群资产统筹

货品规划

活动规划

店铺体验规划

创新提升

新客招募效率提升

老客忠诚度管理

会员粉丝维护

全渠道生意规划 全方面资源统筹 全方位优异执行 全域消费者运营

HDEP MEDIA LIVE

地宝全球 地宝流量 地宝活动 地宝拉新
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略

HDEP MEDIA LIVE

• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略

HDEP MEDIA LIVE

• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略
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• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略
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• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略
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• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略
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• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略

HDEP MEDIA LIVE

• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略
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• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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拓展策略

•设计货品评估字段标准建议数据跟进 •周度监测跟进货品销售效益

货品效益

•结合人群关联度及需求进行货品的组合礼包策略 •结合关联热度品牌定向与品牌提出类目拓展需求

爆品策略

•结合市场大盘数据及平台数据锁定爆品池 •结合月度活动规划推广爆品 •时刻关注品牌货品动向，确保爆品效益最大化

选品策略

HDEP MEDIA LIVE

• 依托平台节奏及月度店铺活动方案针对性规划货品 • 货品标签池管理， 货品结构、 分层规划 • 用户人群的组货规划
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合作MCN矩阵（中腰部）供应链直播分销

星蚁传媒 妙人传媒 淘秀光影 虫洞传媒 娱悦传媒 思凯文化 傲娇东南妈

中快传媒 热度传媒 麦芽传媒 白兔传媒 福基文化 叶璇明星严选店 李晨nic

赤道传媒 初新文化 淘极文化 星颜传媒 恩佐在旅行 星罗创想 渔乎

星颜 天下网商 麒腾网络科技 麦朴传媒 时尚星传媒 南夕电子商务 惠迈科技

心鸿传媒 薇龙文化 甘蓝文化 甜野/商道传媒 cola传媒 马涛 千悦机构

奶糖传媒 魔豆传媒 星跳文化 十面魔方 科秒 索星文化 紫苏网络

安康选品 八爪鱼文化 灿辰文化 梦想传媒 华少 远凡传媒 隐善门传媒

阿哈马文化传媒 意时尚 无品优品表哥 煎饼传媒 芬虹文化 集淘 麦空传媒

广州同甘科技 大禹科技 瑾一 七亩田 OST传媒 红人丢丢妈 多红传媒

爱茂新娱 古麦嘉禾 青瓜文化 星有灵犀 秀猪传媒 商聚 无忧传媒

……
（共计188家MCN机构合作MCN持续拓展中）
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机构名称 达人名称 圣曼 达人端对接人 达人端地址

邹正方 邹正方 舒陈吉 邹正方 浙江省 杭州市 滨江区云狐科技园5号楼2 0 2

朱梓骁 朱梓骁 邹莹 田登登 浙江省 杭州市 西湖区西溪银泰1号写字楼3 -南  7楼7 0 7

朱小洁 朱小洁 舒陈吉 洋小葱 四川省 成都市 高新区天府四街天合凯旋广场1 0 0 1选品部

周群 周群 邹莹 陈麒 北京 北京市 朝阳区来广营望京诚盈中心5号楼1 3 0 7小小视界

钟林 钟林 邹莹 c c收 浙江省 杭州市滨江区 泰安路9号星光中心1 2 0 1

中国媳妇 韩国婆婆 中国媳妇 韩国婆婆 邹莹 阿斯 山东省 青岛市 城阳区流亭街道星河湾二号园8 - 1 - 1 3 0 2

张琰琰 张琰琰 蒋海斌 卢同学 浙江省 杭州市 滨江区西兴街道江陵路2 0 2 8号星耀城2期3幢1 7 0 7

张庭 张庭 陈瑞超 z o e y 上海市静安区恒丰路6 3 8号苏河1号华森钻石商务广场2 5楼

张檬 张檬 舒陈吉 阿苦 浙江省  杭州市  余杭区五常街道八方城9幢8 0 1

张兰 张兰 舒陈吉 田金鹭 北京 北京市 朝阳区孙河乡泉发花园芳苑1 3 2栋

张可馨 张可馨 舒陈吉 吴艳平 福建省 厦门市 思明区体育路1 1 6号2 6 0 3

崽崽顾 崽崽顾 陈瑞超 崽崽顾 北京市朝阳区朝阳北路9 9号大悦公寓北楼1 - 1 5 0 9

媛媛酱 媛媛酱 陈瑞超 媛媛酱 浙江省  杭州市仓前街道余杭塘路2 3 9 9号五迪中心2号楼7层（不许放丰巢柜）

袁野 袁野 邹莹 胡朔 浙江省 杭州市 滨江区滨江区西可产业园4幢西虹公社6 0 8

遇见她 遇见她 舒陈吉 董培川 北京 北京市 朝阳区北苑路8 6号北美国际商务中心B座盛媒科技

玉米咔咔爱妈妈 玉米咔咔爱妈妈 赵钟玲 凯蒂 上海 上海市 杨浦区延吉中路3 6 5弄1 2号楼8 0 2

游三 游三 赵钟玲 阿龙 安徽省  阜阳市  太和县城关镇太和大道与吉祥路交叉口运来金座三楼

游良文化- 汪东城 游良文化- 汪东城 邹莹 派大星 广东省  深圳市  福田区福田街道岗厦社区福华路3 5 0号岗厦皇庭大厦3 3 A   游良文化

游良文化 游良文化 蒋海斌 柏林 广东省 深圳市 福田区福田街道皇庭中心3 3楼
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优蜜机构 优蜜机构 付丽 罗万敏 浙江省 杭州市 江干区胜康街6 8号华铁2号楼2楼

盛衍传媒 颖儿 蒋海斌 天霁 浙江省 杭州市 萧山区博地中心B座

盈公主 盈公主 蒋海斌 招商 浙江省 杭州市 余杭区南苑接到河南埭路1 0 8号临平新天地4号楼

应采儿 应采儿 赵钟玲 张湘颖 上海市松江区九亭镇涞亭南路 1 0 8  号 3  幢（顺丰邮寄请备注0 5 1 6应采儿上海直播样品)

艺博思娴 艺博思娴 陈瑞超 刘森 河南省 郑州市  管城回族区商都路心怡路易元国际大厦B座2 0 3 3收

衣哥 衣哥 易慧珠 黄开林（峰） 湖南省 株洲市 芦淞区汇通金港三栋八楼

一只小百万 一只小百万 邹莹 余雪苗 浙江省 杭州市 江干区红普路7 8 8创智绿谷中心3幢3 0 6云品仓

一喜招商部 一喜招商部 邹莹 杜昊袁 浙江省  杭州市  滨江区上峰电商产业园2 - 2号楼4楼一喜招商部

虎嗅 一诗二画 曾朋 大姑妈 浙江省 杭州市 江干区杭州江干九堡华侨国际c座1 1 0 6

叶云燕 叶云燕 邹莹 甑 福建省 厦门市 思明区软件园2期8栋中国移动咪咕

奶糖传媒 遥望 陈文鑫 时生 浙江省  杭州市  余杭区仓前街道良睦路蔚蓝中心1号楼遥望直播电商产业基地1 4楼

火线上星传媒 尧尧很爱笑 蒋海斌 徐小茗 浙江省 杭州市 江干区九环路7号 鑫牛大厦8 0 1

O S T传媒 杨张治 周咪萱 杨某某 浙江省 杭州市  萧山区闻堰镇闻兴路1 5 7号众安隐龙湾1幢2单元1 0 0 1

奶糖传媒 杨童舒 陈瑞超 何家兴 北京朝阳区建国路2 7号紫檀大厦7 0 7好看传媒

央广购物 央广购物 舒陈吉 高建慧 北京 北京市 大兴区星光影视园新媒体大厦1 7号楼央广购物1 0层

一诗二画 燕儿姐姐 曾朋 陈女士 江苏省  昆山市  张浦镇顺城名湾3 7幢

晏大小姐 晏大小姐 邹莹 晏大小姐 湖南省  长沙市  雨花区湘府东路一段9 8 9号长沙广播电视大楼1 2楼中广天择

雪姐减肥日记 雪姐减肥日记 邹莹 王志明 黑龙江省 伊春市 伊春区南郡社区B一区六号楼鸿明实业

新疆小姨妈 新疆小姨妈 舒陈吉 青芒 广东省  广州市  白云区嘉禾望岗新科下村永和南街3号进发创意园D座2 0 1

辛选 辛选 张荣 严海燕- 美妆护肤 广州市 白云区 黄园路国际单位2期A 7 5 0 1
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奶糖传媒 心跳百货 邹莹 山草-陶丽 浙江省 杭州市 余杭区欧美金融城T 4美国中心

缇苏传媒 谢婷婷 蒋海斌 琳琳收 北京 北京市 朝阳区北京市朝阳区半截塔路5 3号北京郎园s t a t i o n A 5 - 6W+club

牌牌琦 小伊伊 蒋海斌 刘轶 浙江省 杭州市 滨江区新联路6 0 8号诚高大厦2楼牌牌琦传媒

小瑶 小瑶 陈瑞超 小瑶 北京 北京市 朝阳区市朝阳区新源南路8号启皓北京西塔地下二层

小鸭梨快手 小鸭梨快手 邹莹 小茹 广东省 广州市 白云区均和大道新石路1 3 6号骏枫科创园D栋二楼

小小莎老师 小小莎老师 陈瑞超 刘翔 广东省  深圳市  宝安区宝城创业路北侧建设工业园J栋众里创新社区（兴东）706

小小包麻麻 小小包麻麻 陈文鑫 王越 北京市朝阳区酒仙桥路1 0号恒通商务园B 1 0座西侧5层百宝新媒体

小鹿 小鹿 邹莹 小鹿 浙江省  金华市  义乌市武岩南路6 0 9号乐然二楼直播间

小李琳 小李琳 黄懿 阿文 北京 北京市 朝阳区南皋路1 2 9号塑三文化创意园美艺学院四楼

全尚传媒 小李朝七阿姨 周咪萱 沈安安 北京市丰台区万丰路3 1 6号万开中心A 座A 3 2 6

小饼干 小饼干 赵钟玲 张梦婷 新疆维吾尔自治区  乌鲁木齐市  头屯河区澎湖路云台山街盛达广场写字楼4 0 6

一诗二画 小表妹 曾朋 小表妹 广东省 佛山市 南海区里广路恒力大厦7楼

小贝饿了 小贝饿了 舒陈吉 小贝饿了 陕西省 西安市 莲湖区枣园街道汉城北路汉城壹号B区菜鸟驿站

夏台凤 夏台凤 邹莹 胡婧儿 上海 上海市 闵行区吴中路6 8 2号金虹桥广场E 座1 3 0 8室

夏台风 夏台风 邹莹 胡婧儿 上海 上海市 闵行区吴中路6 8 2号金虹桥广场E 座  1 3 0 8  室

夏玲 夏玲 陈瑞超 夏玲 湖南省 长沙市 岳麓区滨江路楷林国际A 座

西妈 西妈 张荣 西妈 浙江省 杭州市 萧山区宁围街道浙江民营企业发展大厦A 座1 7 1 5室

无忧传媒 无忧传媒 陈瑞超 Wework 上海市 上海市 黄浦区淮海中路1 3 8号（靠近金陵中路）上海广场3楼

我是小可爱 我是小可爱 卢晨鹏 选品组 北京市朝阳区金地名京商业街1 A 2 0 3

我是不白用 我是不白用 易慧珠 不白用收 上海市松江区九亭伴亭路4 8 8号磊鑫大厦6楼
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温兆伦 温兆伦 邹莹 潘跃 北京 北京市 朝阳区工人体育场北路甲6号中宇大厦2层0 2 0 6室

微视直播达人 微视直播达人 邹莹 笨笨 浙江省 杭州市 滨江区江虹路3 3 3号研祥大厦A 座

微视直播 微视直播 邹莹 笨笨 浙江省 杭州市 滨江区江虹路3 3 3号研祥大厦A 座

王炸婆婆 王炸婆婆 邹莹 易培超 广东省 广州市 天河区高德置地春广场a座1 9楼1 9 0 6

淘秀 王鑫彤 黄懿 甜磕 北京市朝阳区7 5 1时尚设计广场E 座光影之间工作室

王诺晰 王诺晰 邹莹 淇淇 广东省 中山市 东区街道孙文东路雅苑二期办公楼五楼选品部

王露瑶 王露瑶 舒陈吉 王露瑶 陕西省 商洛市 商州区天骄国际卡卡小区

王丽萍 王丽萍 邹莹 博丹传媒（陈先生） 福建省  厦门市  集美区杏林湾路杏林湾运营中心1号楼1 4 0 2

汪小洋 汪小洋 邹莹 刘小树 北京 北京市 海淀区田村街道雪芳里3号楼南门快递箱

声动传媒 汪晴 蒋海斌 保吉俊 北京 北京市 朝阳区红庄直播基地

万美汐 万美汐 付丽 萌萌 北京 北京市 朝阳区新源南路8号启皓北京西塔地下二层

万达 万达 赵钟玲 杜娜娜 北京  北京市朝阳区工体北路甲6号中宇大厦2 7层

婉央 婉央 舒陈吉 吴先生 浙江省 杭州市 余杭区仓前街道文一西路1 3 7 8号1幢E 座5 0 6 - 1室

兔子先生 兔子先生 蒋海斌 路一 河北省 秦皇岛市 海港区首府7栋1单元

田姥姥 田姥姥 沈璐 小胖 辽宁省 鞍山市 铁东区旧堡龙之梦小区

淘内文浩巴巴 淘内文浩巴巴 付丽 蔡文浩 福建省  莆田市 城厢区东海镇东沙村中通快递代收

陶子家 陶子家 舒陈吉 苏媚芝 山东省 临沂市 兰山区临谷电商科技创新孵化园1 7栋陶子家

陶金 陶金 蒋海斌 招商部- kiki 浙江省  杭州市  滨江区江南大道4 7 6 0号亚科中心A 座7 0 2  （烦请发出前附上联系方式以及产品明细）

涛儿妈 涛儿妈 赵钟玲 相叔 湖南省 长沙市 开福区洪山街路1 8 8号（月湖公园北侧）藏珑花园3 - 4 2栋

唐艺 唐艺 蒋海斌 齐畅 湖南省 长沙市 岳麓区后湖国际艺术区B 0 1栋
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星罗传媒 汤包妈 周咪萱 杨威 湖北省 武汉市 江夏区文化大道联投龙湾一期4栋二单元（星罗样品）

思娴 思娴 邹莹 悠悠 浙江省 杭州市 余杭区五常大道连胜路1 0号云立方三幢八楼网川大学

时大漂亮 时大漂亮 黄懿 景熙 广东省 广州市 番禺区石碁镇汉基大道7号-芈蕊天骄制衣厂4  楼

石榴姐 石榴姐 陈瑞超 小石榴直播 江苏省 苏州市 吴中区郭巷街道东方大道1 3 8 8号双银国际金融城1 2 1栋2 0 1室

声动传媒 声动传媒 陈瑞超 李英仙 北京 北京市 朝阳区朝阳区朝阳北路红庄直播基地

沈阳天悦直播基地 沈阳天悦直播基地 邹莹 海洋收 辽宁省 辽阳市 灯塔市佟二堡堡盛仓1号楼周小欠1 8 9 4 0 0 9 3 4 4 4

沈小小 沈小小 付丽 张荣耀 浙江省 杭州市 江干区九堡九和路8号华侨国际新侨创智中心C座9 0 9

大眼传媒 尚淼、刘心 蒋海斌 蒋波涛 北京 北京市  朝阳区朝阳区豆各庄镇黄厂路锦珑文创园-5 3 0 9刘心尚淼

三色联创 三色联创 邹莹 龙井 浙江省 杭州市华贸鞋城5楼A 3 0 1

如小果 如小果 邹莹 沐熙 河南省 郑州市 中原区秦岭北路大学科技园1 6 b座0 3 0 2

如涵 如涵 陈瑞超 苏嘎 浙江省 杭州市 江干区解放东路高德置地广场A 塔中楼3 8 f

任志达 任志达 赵钟玲 任志达 黑龙江省 伊春市 其它区伊春市南越橘小区1 1号楼2单元（鲜烁超市）

人民文旅 人民文旅 曾朋 芥末 北京市朝阳区金盏乡金盏南路7 0 1号园区F 座

全家 全家 张荣 张杰 上海 上海市 闵行区吴中路1 6 8 6号B栋1 0楼

枪枪 枪枪 邹莹 周 江苏省 宜兴市九龙依云5 5 7栋

千颂妮 千颂妮 舒陈吉 样品组 浙江省 杭州市 江干区致应中心5楼5 0 8

千惠 千惠 陈瑞超 周妍希 北京 北京市 朝阳区北京奥林匹克花园4期6 1 0 - 2 - 4 0 2

启迪科技 启迪科技 邹莹 王璞 山东省 临沂市 罗庄区通达路与湖北路启迪大厦西座5楼

戚殿 戚殿 邹莹 张精彩 辽宁省 抚顺市 顺城区抚顺市顺城区恒大华府二号楼一单元5 0 1

七婶 七婶 周咪萱 小敏 广东省  广州市  白云区广州市白云区石井潭村三社穗新创意园自编2 8号三楼
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7 9 8 艺术区  数字经济产业园

产业﹒基金﹒园区﹒赋能



1. PIS— 产品设计
2. VIS— 品牌设计
3. SIS— 空间设计
4. JIS — 招商设计

5.WIS— 电商设计
6.农产品认证检测
7.农产品溯源体系
8.农产品科技服务

1. 产品供销供应链
2. 分销经销供应链
3. 产品代理供应链
4. 品牌授权供应链

5.独家单品供应链
6.联合品牌供应链
7. IP衍生品供应链
8.股权孵化供应链
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品 牌 运 营 体 系
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7 9 8 艺术区  数字经济产业园

产业﹒基金﹒园区﹒赋能



股权进入
1、投资人

同股不同权（治理权与分红权分离）：投资人投大钱，占小股，属于财务投资；运营创业团队投小钱，占大股，通过长期全职服务公司赚取股权。（如甲投资50万，约定股份占比

10%，甲部分（低于10%）或无权参与公司的经营管理，但享受10%的股权分红权益）

2、资源承诺者

只承诺投入资源，全职参与，按项目提成，不进行股权绑定。（如乙介绍关键关系开拓合作高校，建议一事一议、一把一清给予其居间费，不要捆绑公司股权，避免权益交叉，产

生纠纷）

3、兼职人员

对于技术人员、不能全职参与创业的其它兼职人员，按照公司外部顾问发放少量期权，并设定履约期。（如丙技术出众，在某个领域独挡一面，可以帮助公司解决技术难题，或引

荐人才进入公司担任要职，可以约定少许待估值期权，在履约期结束时，按其贡献进行股权兑现，避免半拉子工程或贡献无法量化隐患）

4、早期员工

早期普通员工不发放股权，在项目进行后期B轮融资，获得公共估值后，再进行员工股权激励。（在股权值钱的时候兑现，才是股权激励，否则可能被认为是画饼；公司设立期权池，

对员工按工龄、职级、岗位等制定统一的从股权激励计划，避免让员工产生不公平质疑）

退出机制 退出形式

1、提前约定退出机制，管理好合伙人预期。

2、股东中途退出，股权溢价回购。

3、设定高额违约金条款，防止意外发生，影响公司正常运营。

1、股权转让： 持股者通过股权转让获得投资回报，实现退出，受让方承担转让资金，降低公司

运营影响。

2、股权回购：约定回购期限，以及回购价金等，避免以后陷入纠纷。

产业﹒基金﹒园区﹒赋能



HDEP MEDIA LIVE

项目运营涉及环节众多，具体合作模式有待深入沟通

地宝集团
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项目团队介绍



安达C00

• 台湾金钟奖主持人/巨量引擎特约讲师
• 短视频内容陪跑顾问，头部网红直播带

货服务商。短视频直播赛道上市公司加
加食品合伙人，辅导超100+企业/律师/
会计师及MCN机构带货。

罗梓菲（直播负责人—主播）

江⻄省⾸届⼗佳播⾳员主持⼈•
电视台公共频道 主持⼈
电视节⽬策划人、
主持多档电视节目《家有养⽣》、《恋恋庐
⼭》、中央电视台《同⼀⾸歌》等

苟万君

佰汇品牌新媒体发起人，曾就职于清华紫光教育学
院，专注于企业品牌运营管理 已先后创办北清商
学院、尚美女子学院、总策划运营英学国际、一品
茶知道等项目 期间参与策划多家中小企业线上及
线下媒体定位推广
深耕企业主培训、规划领域;拥有丰富的教育培训、
企业资源及战略运营管理经验。

柳则飞

视觉创意总策划 \ 导演电影导演&摄影师
毕 业 于 美 国 丹 佛 大 学 艺 术 学 院 与 美 国 芝 加 哥 艺 术
学 院 ， 电 影 作 品 入 围 芝 加 哥 电 影 节 ， 摄 影 作 品 被 
芝 加 哥 博 物 馆 收 藏 。 曾 参 与 众 多 国 际 一 线 广 告 拍
摄 制 作 及 政 府 宣 传 项 目 拍 摄 ， 张 家 口 2 0 2 2 冬 奥 
会 宣 传 片 、 国 家 审 计 署 宣 传 微 电 影 、 安 贞 医 院 宣
传片等。曾任《车若初见》汽车媒体导演。

罗曼丽

品牌推广\营销策划
四川大学文学新闻专业硕士，原华夏幸福基业品牌推广总监；
奥美广告创意总监；中视合创传媒投资总经理；中国供销商
业地产投资总经理。
熟悉内容规划流量变现，辅导超50+MCN机构带货。
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品牌业务团队*6 渠道经理团队*4 行政管理人员*1 收并购团队*1

渠道数据调查

数据管理

品牌VI设计

线上对接维系

线下对接业务

带货计划
 

渠道开发

收益测算

渠道统计

网红签约

合约管理

交付执行管理

收益管理

人才招聘

猎头挖角

数据调查

上市公司开发

投资人开发
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销售目标



完成3000万股权激励

全年 1亿

半年3000万

季度 1000万

产业﹒基金﹒园区﹒赋能
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2023

2024
2025

2026
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成本规划



渠道营销 独特业绩利润点

品牌洽谈业务为保ROI业务

收费40万起,净利润20%外加产品销售利润提成5%-20%点

渠道带货利润为拥金提成,约为5%-10%单一产品销售额GMV的点差,品越多收益越大

收并购团队负责上市公司股票期权等收益洽谈,预估收益为一倍到3倍左右/三年退出或

当年结算

综合效益预估为投入200万一年谈10个客户50个品牌5间上市保守预估公司可以达到持

续每年1000万以上收益不含股票期权

产业﹒基金﹒园区﹒赋能
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人力成本 直播间搭建 账号   营销成本

线上 7人 灯光 账号资金 20万

线下 5人 摄影机 大V渠道直播 30万

声卡系统

大屏

音响

100万 10万 50万 40万
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成功案例



首家与上市公司形成直播带货资本场景的模式
与上市公司合作已经标准化。

01 02 03 04

与上市公司合作模式如下:

产业﹒基金﹒园区﹒赋能



1 比照私募基金的运营机制，透过资本加速的方式募集和管理全国范围

内渠道销售公司，将这些资源服务于企业使用，帮助企业迅速提升品

牌知名度以及增加销售利润

2 透过业绩与渠道服务获取企业的股权及销售分成等投资收益后，我们

作为管理者将收益分配给参与投资的渠道方。

3 在此商业模式中，企业服务费用,带货佣金利润分成,渠道返佣，企业

提供的股票或股票期权，为本公司收益。

从卖产品 到送你一家上市公司 商业模式

产业﹒基金﹒园区﹒赋能
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整合各方痛点才能打造高性价比销售平台?

1.网红的痛点-税务筹划

2.企业品牌痛点-销售

3.渠道痛点在于-优质产品与供应链

如何可以降低销售平台成本?

1.上市企业股权激励与渠道资源置换

2.非上市企业产品高佣有价格优势产品与渠道合作带货

3.企业与渠道透过税务筹划资源置换

4.渠道平台流量倾斜

5.品牌企业付费降低渠道维护成本

从卖产品 到送你一家上市公司 



从卖产品 到送你一家上市公司 商业模式

共建一个销售平台 01.

用赚的钱继续让销售平台成本更低 02.

再用赚的新钱继续降低销售平台的成本 03.

销售平台透过帮助上市公司增加利润取得股
权激励与股票 04.
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与上市公司加加食品的合作，打爆做高利润，最终上市公司回购股份，

带货的同时实现资本价值最大化,创造2亿净利润获得4亿+股票。

目前已经与加加食品合作，公告已发，200倍PE的生意。

打爆做高利润，上市公司回购

产业﹒基金﹒园区﹒赋能
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直播间(月销300万/淘客单日卖破7万单) +俞敏洪

单品打爆-3个亿：加加酱油套组
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与新三版上市公司如意通公司的合作，打爆做高利润，最终上市公司分润以及股权激励

带货的同时实现资本价值最大化,创造1000万净利润获得利润额外20%股票期权,目前已经签约。
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新媒体新经济新生态
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